Из истории плакатов 

(в том числе и на карманных календариках)
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Агитация в Советском Союзе была поставлена на широкую ногу. С первых лет своего существования государство СССР развернуло среди своих граждан широкую агитационную работу. Плакат был излюбленным способом пропаганды, на нем яркий и красочный изобразительный ряд сопровождался короткой и выразительной подписью, часто в стихах. 

Лучшие художники, лучшие поэты трудились над агитационными плакатами. Сюжеты носили политическую и экономическую окраску: граждан призывали строить коммунизм, записываться в Красную Армию, изобличать классовых врагов, жертвовать личное имущество на разные цели, беречь и умножать колхозное имущество. В отличие от пространных лозунгов, плохо понимаемых малограмотным населением, плакатная форма агитации наглядно доносила основной смысл. 
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В 1941-1945 гг. главной темой советских плакатов стала тема Великой Отечественной войны. Это были карикатуры на фашистов, зарисовки из боевой и мирной жизни советских солдат и партизан, самопожертвование оставшихся в тылу. К концу войны с плакатов смотрели уже не суровые бойцы, а счастливые люди, которые вот-вот вернутся к мирной жизни. 

[image: image3.png]f
?%’j



В послевоенный период излюбленной темой плакатов стало построение «счастливого настоящего»: комсомольцы с улыбками отправлялись строить БАМ, рабочие обещали дать план пятилетки в четыре года, румяные доярки радовались рекордным надоям. По мере усложнения используемых станков и приборов, остро встала проблема недопущения травматизма на производстве. На предприятиях активно внедрялись плакаты, иллюстрирующие инструкции по технике безопасности. 

Для повышения эффективности плакаты приобрели компактную форму и перешли с наземных транспарантов на спичечные этикетки и карманные календарики. Теперь рабочие, строители, пожарные получили лишнее напоминание о правилах техники безопасности, а коллекционеры – еще одну тему для собирания. Поскольку карманные календари оказались очень удобными в повседневной жизни, изобразительный ряд на поступающей в продажу продукции тоже использовался для лишнего напоминаний гражданам о необходимости не терять бдительность и следить за собственными детьми, соблюдать противопожарную безопасность, вступать в ряды разнообразных объединений и сообществ, пользоваться услугами Сберкасс, летать самолетами Аэрофлота, страховать собственные жизни, да и просто соблюдать элементарные правила техники безопасности в быту. 
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Во времена Перестройки основным сюжетом стало экономное использование природных и промышленных ресурсов. Эта тема была также была перенесена на карманные календари, популярными сюжетами стали экономия воды, экономия ресурсов, экономия топлива, экономия электроэнергии. 

Со временем мы стали лучше осознавать как хрупок природный баланс, тема экологии выдвинулась вперед. Снова художники взялись за карандаши и разработали новые сюжеты для карманных календарей. 

Сюжеты карманных календариков в XXI веке стали соответствовать запросам покупателей, типографии выбирают сюжеты, ориентируясь на массовый спрос. Это ни в коей мере не плакатное творчество, а фотоколлажи, уменьшенные фотографии животных и цветочных композиций, артистов и киноактеров, изображения знаков зодиака и т.д. Теперь агитационные и пропагандистские карманные календарики остались только в арсенале политических партий, их можно найти в почтовом ящике накануне очередных выборов. 
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